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当“京东独家”的标签与“4.99万起租电购车”的价格同时投向纯电小型车市场，广汽、宁

德时代与京东联合推出的埃安UT super瞬间引发了广泛关注。

这款限时租电价4.99万起、整车价8.99万起的车型，不仅以低价打破了消费者对新能源

汽车的价格认知，更以“三方联手+独家渠道”的模式，在汽车圈引发了关于商业模式的讨

论。

AION UT最低售价：6.68万起最高降价：0.30万图片参数配置询底价懂车分3.38懂车实测空

间·性能等车友圈1.6万车友热议二手车5.68万起 | 27辆

熟悉新能源汽车市场的消费者不难发现，埃安UT super的租电策略与蔚来的BaaS模式异

曲同工——通过将电池与整车分离，大幅降低购车入门门槛。对于预算有限的年轻消费者或

城市通勤用户而言，4.99万的初始投入甚至低于部分燃油小型车，无疑具备极强的吸引力。



但“低价背后有门道”，租电模式下用户需长期支付电池租赁费用，看似“轻装上阵”

的购车选择，实则是将一次性购车成本转化为长期支出。

从企业角度看，这种模式既规避了用户对电池衰减、更换成本的顾虑，又能通过长期租

赁实现持续盈利，堪称“双赢”的商业设计，毕竟“买的不如卖的精”的商业逻辑从未失效。

AION UT最低售价：6.68万起最高降价：0.30万图片参数配置询底价懂车分3.38懂车实测空

间·性能等车友圈1.6万车友热议二手车5.68万起 | 27辆

在这场合作中，京东的“入局方式”尤为值得玩味。此前京东曾多次尝试切入汽车赛道，却

始终未能在生产制造领域找到突破口，而此次选择与广汽（制造端）、宁德时代（核心部件

端）联手，以“附加包装+独家销售”的形式介入，完美避开了重资产的生产环节，又能充

分发挥自身电商渠道的流量优势和用户运营能力。

对京东而言，埃安UT super不仅是一款代销车型，更是其打通“线上选车-购车-服务”

链路的试金石，通过独家销售权锁定流量，进一步巩固在汽车电商领域的话语权，堪称三方

合作中的最大受益者之一。



GR YARIS最低售价：39.98万起图片参数配置询底价懂车分暂无懂车实测暂无车友圈2227车

友热议二手车暂无

当然，埃安UT super的竞争力并非仅靠价格和模式支撑。广汽作为传统车企的制造功底，确

保了车型的品控与实用性，适配小型车主流的城市通勤场景；宁德时代的电池技术，则为车

辆的续航与安全提供了核心保障，解决了用户的核心顾虑。三方各司其职形成的“制造+核

心部件+渠道”闭环，让这款小型纯电车型在品质与性价比之间找到了精准平衡。更重要的

是，这种跨界合作模式或许能为新能源汽车市场注入新活力——当京东这样的流量巨头加入，

不仅能带动租电、换电等轻资产购车模式的普及，更能通过线上渠道的渗透，让新能源汽车

触达更多下沉市场的潜在消费者。

对于消费者而言，埃安UT super的上市提供了更灵活的购车选择，但在“低价诱惑”面

前，仍需理性评估长期使用成本，根据自身用车频率、预算规划选择租电或整车购买模式，

埃安UT super的市场表现尚未可知。
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